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VORWORT

DR. JOHANNES MERCK

Vorstand Aid by Trade Foundation

Hilfe zur Selbsthilfe durch Handel. Das ist das Credo der Aid by Trade Foundation und ihrer Initiative
Cotton made in Africa (CmiA). Unser Ziel ist es, das Leben von Tausenden Kleinbauern dauerhaft zu
verbessern, die Umwelt in den Anbauregionen zu schiitzen und nachhaltig erzeugte Baumwolle im Massen-
markt zu etablieren. Diesen groBBen Zielen sind wir mit unserer Arbeit im Jahr 2013 ein gutes Stiick
naher gekommen. Natiirlich gibt es auch weiterhin noch groBBe Herausforderungen. Dennoch - wenn wir
auf das vergangene Jahr zuriickblicken - sehen wir, dass unsere Arbeit eine positive Wirkung zeigt.

Die Einnahmen aus dem Vertrieb der CmiA Lizenz
an Textilunternehmen und Modemarken Uberstieg
im Jahr 2013 erstmals den Wert von einer Million
Euro. Das ist ein groRer Erfolg fur die Initiative, zu
dem unsere Unternehmenspartner einen groRen
Teil beigetragen haben. Es zeigt auch einen aktuel-
len Trend bei der Beschaffung von Textilien: eine
wachsende Zahl von Unternehmen verpflichtet sich
selbst dazu, ihre Sortimente nachhaltig zu gestal-
ten. Initiativen wie Cotton made in Africa oder die
Better Cotton Initiative (BCI) spielen eine wichtige
Rolle bei der Erfullung dieser Vorgaben.

Partnerschaften sind ein wichtiger SchlUssel fur
den Erfolg einer jeden Organisation. Bei CmiA tragt
unser grof3es internationales Stakeholdernetzwerk
mafgeblich zur erfolgreichen Durchsetzung unserer
Ziele sowohl in den afrikanischen Projektlandern als
auch auf den internationalen Absatzmarkten bei.
Im August 2013 haben die Aid by Trade Foundation
und die BCl ihrer kooperativen Zusammenarbeit
mit einem unbefristeten Partnerschaftsabkommen
einen offiziellen Rahmen gegeben. Diese Partner-
schaft ist ein wichtiger Schritt, um den Anbau von
Baumwolle, in Afrika und weltweit, 6kologisch, sozial
und dkonomisch nachhaltiger zu gestalten und nach-
haltige Rohstoffe im Massenmarkt durchzusetzen.

2013 wurden 85.000 Tonnen CmiA Baumwolle in
die globalen textilen Ketten verkauft, die Tendenz
ist weiter steigend. Eine Herausforderung ist es jetzt,
neue internationale Absatzmarkte wie Nordamerika
oder Frankreich fur CmiA zu erschlieBen und damit
das Aktionsfeld fur die Vermarktung der Baumwolle
zuU erweitern. In diesem Zusammenhang freuen wir
uns besonders Uber das neue Kuratoriumsmitglied,
die britische Parlamentarierin Baroness Lola Young,
die sich international fur die Produktion und den
Konsum nachhaltiger Mode einsetzt.
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CmiA gewinnt in Afrika zunehmend an Bedeutung.
Ende 2013 sind bereits 11 Baumwollgesellschaften
mit ca. 440.000 Kleinbauern nach unseren Kriterien
verifiziert. Ersten Ruckmeldungen zufolge konnten
die Einkommen der Baumwollfarmer deutlich spUr-
bar gesteigert werden. Neben der Verbesserung
der Anbaubedingungen auf dem Feld bemuht CmiA
sich auch darum, den ,Produktionsstandort Afrika“
zU starken und eine groRere Wertschopfung auf
dem afrikanischen Kontinent sicher zu stellen. Um
diesen wichtigen Entwicklungsschritt voranzu-
treiben und der afrikanischen Baumwolle den
Zugang zum Weltmarkt zu erleichtern, haben wir
ein Partnerschaftsabkommen mit der African Cotton
Textile Industries Federation (ACTIF) geschlossen.

Nach der erfolgreichen Pilotphase von CmiA von
2004 bis 2008, stellten das Bundesministerium fur
wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung
sowie die Bill & Melinda Gates Foundation substan-
tielle Mittel bereit, um das Programm im Rahmen
der Competitive African Cotton Initiative (COMPACI)
auszuweiten. Als Aid by Trade Foundation sind wir
stolz darauf, dass wir dieses Projekt aktiv Uber die
am Markt mobilisierten Mittel féordern und damit
maflgeblich zur Erflllung unseres Stiftungszwecks
beitragen kdnnen. Auf diesem Wege bedanken wir
uns herzlich bei unseren Partnern von COMPACI fur
die gute Zusammenarbeit bei der Umsetzung der
Stiftungsziele in Afrika.



1. NACHFRAGEALLIANZ
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Im Jahr 2013 wurden insgesamt ca. 25 Millionen Textilien mit dem CmiA-Siegel von den Partnern der
Nachfrageallianz auf den Markt gebracht. Die Einnahmen der ATAKORA GmbH aus dem Verkauf der
CmiA-Lizenzen an diese Partner Uberstiegen erstmals eine Million Euro. Diese positive Entwicklung
hatte ihre Ursache vor allem in einer sehr guten Ausschépfung des Bestandskundengeschifts. So
entwickelten sich die beiden gré6Bten Kunden der Initiative - die Otto Group und Tchibo - deutlich liber
Plan und trugen damit zur guten Geschaftsentwicklung bei.

Diese sehr gute Entwicklung im Bestandskunden-
geschéaft hat eine Ursache in den ambitionierten
Zielen fUr eine nachhaltige Sortimentsgestaltung,
die sich viele der CmiA-Nachfrageallianzpartner
gesetzt haben. So verpflichten sich viele Textil-
unternehmen darauf, bis zum Jahr 2020 100 % ihres
textilen Eigenmarkensortiments aus nachhaltigen
Rohstoffen zu gestalten. Neben organischer Baum-
wolle und recycelten Fasern wird auch ein steigen-
der Einsatz von CmiA-Baumwolle zur Zielerreichung
der Unternehmen beitragen. Es ist demnach davon
auszugehen, dass das CmiA-Volumen bei den
Bestandskunden weiterhin steigen wird.

Neben den grofBen Key Accounts trugen auch
erfolgreiche Neukundenakquisitionen zu der posi-
tiven Einnahmesituation bei. Mit den Unternehmen
Gerhard Résch GmbH, Hermes Logistik Gruppe,
Engelbert Strauss GmbH & Co. KG und der Hebe-
streit GmbH wurden neue Nachfragepartner aus
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sehr unterschiedlichen Segmenten fur CmiA gewon-
nen. Wahrend die Gerhard Résch GmbH mit den
Marken Rdsch und Louis Féraud hochwertige und
exklusive Nachtwéasche anbietet und CmiA somit
erstmals in ein Premiumsegment einflhrt, besetzt
die Hermes Logistik Gruppe mit der Ausstattung
der Hermes-Paketboten den fur CmiA neuen Bereich
Corporate Wear. Durch die Zusammenarbeit mit
dem Unternehmen Engelbert Strauss hat CmiA
einen wichtigen Kunden gewonnen, der sich vor
allem im Bereich der Arbeitsbekleidung einen
Namen gemacht hat, wobei CmiA bei Engelbert
Strauss in einer modischen Damen-, Herren- und
Kinder-Shirtkollektion eingesetzt wird.

Nach wie vor liegt der Schwerpunkt des Absatzes von
CmiA in Deutschland. Die Ausweitung auf einen

internationalen Kreis von Brands und Retailern ist ein
wichtiges Ziel und gleichzeitig grof3e Herausforderung
fur die zukUnftige erfolgreiche Vermarktung von CmiA.



IM JAHR 2013 ARBEITETEN DIE FOLGENDEN UNTERNEHMEN MIT CmiA:
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ZUSAMMENARBEIT MIT DER BETTER COTTON INITIATIVE (BCI)

BCI Better ) Die Aid by Trade Foundation hat unter Mitwirkung der Competitive

\ Cotton African Cotton Initiative (COMPACI) im August 2013 ein unbefristetes
Initiative Partnerschaftsabkommen mit der BCIl geschlossen, das die seit April

i 2012 bestehende Interimspartnerschaft dauerhaft fortfiihrt. Damit kann

CmiA-verifizierte Baumwolle auch als BCl-Baumwolle an die Abnehmer der BCI vertrieben werden; die

ADbTF wird prozentual an den Lizenzeinnahmen der BCI beteiligt. Das Abkommen soll zum einen die

Verfligbarkeit von BCl-Baumwolle verbessern und zum anderen zur Finanzierung von kleinbauerlichen

QualifikationsmaBnahmen durch die Abflihrung von BCIl-Lizenzeinnahmen an die Aid by Trade Founda-

tion beitragen.

Im Jahr 2013 wurden 70.000 Tonnen CmiA-Baum-
wolle in die BCIl-Kané&le verkauft. Darunter auch
Baumwolle des SCS-Standards (Subsaharan Cotton
Standard) aus dem ehemaligen CmiA-Projektland
Burkina Faso. Da dort seit 2012 genveradndertes
Baumwollsaatgut eingesetzt wird und dieser Anbau
damit gegen das CmiA-Ausschlusskriterium Nr. 14
(Verbot des Einsatzes von genverandertem Saat-
gut) verstoRt, kann Baumwolle aus Burkina Faso
nicht mehr als CmiA-Baumwolle verifiziert und
verkauft werden. Der SCS-Standard wird ausschliel3-
lich in die BCI-Kanale abverkauft, da genverandertes

Saatgut nach den BCI-Kriterien zuladssig ist. v.L.n.r. : Dr. Johannes Merck (AbTF), Patrick Laine (BCl),
Christoph Kaut (AbTF)

STEIGERUNG ABVERKAUF DER CmiA-BAUMWOLLE (IN TONNEN ENTKORNTER
BAUMWOLLE /LINT)
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\  DIE WICHTIGSTEN GEMEINSAMKEITEN UND UNTERSCHIEDE ZWISCHEN CmiA UND BCI

I. Gemeinsamkeiten

—> Anwendung von Minimum-Eintritts-
kriterien und Entwicklungskriterien, um
den Baumwollanbau zu verbessern

—> Aktivierung von Marktkraften durch die
Erhebung einer volumenbasierten Gebuhr
auf Ebene der Brands/Retailer

—> Kofinanzierung von SchulungsmafBnahmen
und weiteren UnterstUtzungsmafBnahmen
fUr die Bauern

—> Wirkungsmessung der Finanzierungs-
maflnahmen

—> Einfache, aber effektive Umsetzung, die
eine maximale Wirksamkeit fUr die Bauern
entfaltet und gleichzeitig die Kosten fur
die Textilunternehmen minimiert

S L L L L L L . L. L L L L Lm— g L L S L

'Siehe Seite 17
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Il. Unterschiede

—> BClist ein globaler Standard, wahrend CmiA
ausschlieBlich in Subsahara-Afrika arbeitet

—> BCl arbeitet mit Betrieben jeder Grofe,
wahrend CmiA ausschlieBlich Kleinbauern
mit einbezient

—> BCl erlaubt den Einsatz von genverander-
tem Saatgut, wahrend CmiA das ausschlie3t

—> Der 6kologische FuBabdruck von CmiA ist
eindeutig afrikanisch, wahrend der von
BCI den globalen Durchschnitt abbildet

—> CmiA gewahrleistet Transparenz durch
die gesamte Wertschdpfungskette, wenn
das Hard-ldentity-Preserved-System' zur
Anwendung kommt

—> CmiA ermoglicht die Kommunikation
am Produkt, wahrend BCI keine Produkt-
auslobung zulasst

. G L i ’f’.ﬂ’-ﬂ”"””""
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2. KONSOLIDIERTES ERGEBNIS

Die Aid by Trade Foundation blickt auf ein erfreuliches Geschaftsjahr 2013 zurilick. Die Vermarktung
ihrer Rechte an der Marke Cotton made in Africa hat die gemeinniitzige Stiftung der ATAKORA Férder-
gesellschaft GmbH Uberlassen. Die GmbH schiittet alle erwirtschafteten Uberschiisse aus dem Verkauf

der Lizenzen wieder an die Stiftung aus.

Die Einnahmen aus LizenzgebUhren konnten im
Vergleich zum Vorjahr mit einem Plus von 35
Prozentpunkten deutlich gesteigert werden und
haben mit 1.062 TEUR erstmals die Schwelle von
einer Million EUR Uberstiegen. Auch die Entwick-
lung der Einnahmen aus Partnerschaftsbeitragen
war positiv - bei gleichzeitig deutlichem Ruckgang
der offentlichen Zuschusse -, sodass insgesamt
80 % des Gesamteinkommens aus dem operativen
Tatigkeitsbereich stammen. Diese Entwicklung
zeigt, dass das Credo von Cotton made in Africa,
Hilfe durch Handel und nicht durch Spenden zu
leisten, zunehmend in die Tat umgesetzt werden
kann: Der Anteil der Einnahmen aus Wirtschafts-
betrieb hat sich im Vergleich zum Vorjahreszeit-
raum um 13 Prozentpunkte verbessert. 20 % der
Einnahmen stammen aus philanthropischer Unter-
stUtzung wie Spenden und 6ffentlichen Mitteln.

Die Ausgaben fur die CmiA-Projektumsetzung
konnten gegenutber 2012 um 14 % auf 1155 TEUR
gesteigert werden. Zusammen mit den Mitteln, die
2013 in die begleitenden Kooperationsprojekte

EINNAHMEN 2013

Einnahmen

flossen, ergibt sich damit eine Steigerung der
,Program Service Expense Ratio” von 56 % im Jahr
2012 auf 67 % im Jahr 2013. Die ,,Program Service
Expense Ratio” ist ein Mal3 fUr die Effektivitat der
eingesetzten Mittel und ergibt sich aus der Relation
der Gesamtausgaben zu den Mitteln, die unmittel-
bar die Stiftungsziele unterstltzen. Mit einem Betrag
von 702 TEUR aus Eigenmitteln hat die AbTF 2013
einen beachtlichen Beitrag fur die Schulungsmani-
nahmen der Kleinbauern und begleitende Koopera-
tionsprojekte geleistet.

Um die Bekanntheit der Initiative Cotton made in
Africa national und international weiter zu erhndhen
und zu festigen und damit eine verstarkte Nachfrage
und damit Lizenzeinnahmen zu generieren, wurden
20% der Einnahmen dazu verwendet, MaBnahmen in
den Bereichen Marketing, Vertrieb und Kommuni-
kation zu finanzieren.

Insgesamt war das konsolidierte Ergebnis 2013
ausgeglichen.

in %
TEUR in % 2012

Einnahmen aus Zuschiissen/Férderung

Lizenzeinnahmen

1.062 52% 35%

Partnerschaftsbeitrage 291 14 % 12%
Offentliche Zuschusse 182 9% 19%
Private Zuschisse 206 10% 17%
Spenden 234 1% 15%
Sonstige Einnahmen 75 4% 2%
Gesamteinnahmen 2013 2.050 100% | 100%
Einnahmen aus in %

Wirtschaftsbetrieb

TEUR in % 2012

Einnahmen aus Wirtschaftsbetrieb

1.634 80% 66 %

Einnahmen aus Zuschiissen/Férderung 416 20% 34%




in %

Ausgaben TEUR in % 2012
Management und 260 13% 14%
Verwaltung
Marketing, Vertrieb & Management & Programmumsetzung* 1155 56 % 42%
Kommunikation Verwaltung
Kooperationsprojekte * 223 1% 14%
Marketing, Vertrieb, 0 0
20% | 13% Kommunikation 41 20% 50%
Kooperations- o o
projekte Gesamtausgaben 2013 | 2.049 100% | 100%
Betrag in TEUR
*Davon Beitrag AbTF aus
Eigenmitteln zu Trainings- 702
und Kooperationsprojekten
Programmumsetzung
in %
in % 2012

Program Service Expense Ratio = Program Service Expenses/Total Expenses

67,25% l 56%




3. DEVELOPMENT POLICY

WEITERENTWICKLUNG DES CmiA-VERIFIKATIONSSYSTEMS

Die Einhaltung der Nachhaltigkeitskriterien durch Baumwollbauern, Baumwollgesellschaften und
Entkornungsanlagen? ist maBgeblich fiir die Glaubwiirdigkeit von CmiA und wird regelmaBig im Rahmen
einer sogenannten Verifizierung liberpriift. Diese Verifizierungen des CmiA-Standards stellen sicher, dass
die Ausschlusskriterien eingehalten werden. Sie liberpriifen auBerdem die kontinuierliche Verbesserung
der Einhaltung der CmiA-Nachhaltigkeitsanforderungen. Dadurch wird gewahrleistet, dass das Werte-
versprechen der Initiative, Kleinbauern und ihren Familien in Afrika zu besseren Lebensbedingungen zu
verhelfen, eingehalten wird. CmiA beauftragt dafiir unabhdngige und qualifizierte Organisationen wie

AfriCert und EcoCert.

Aggregierte Ergebnisse der Verifizierungsberichte
geben Auskunft Uber den Stand der Entwicklung in
den afrikanischen Projektgebieten. Sie dokumen-
tieren, ob die Ausschlusskriterien eingehalten sowie
zu welchem Grad die Nachhaltigkeitskriterien erfullt
werden, und schaffen Transparenz. Um zu Uberprufen,
ob der CmiA-Standard und seine Ziele erreicht
werden, Uberwacht ein CmiA-eigenes Wirkungs-
monitoring, inwiefern sich die Lebens- und Arbeits-
bedingungen der Baumwollerzeuger durch die
Teilnahme an Cotton made in Africa verbessern.

Entworfen wurden die CmiA-Standards, ihre Kriterien
und das Ubergeordnete Verifizierungssystem zur
Uberprifung der Standards von Experten unter
Einbeziehung aller wichtigen Akteure der Cotton
made in Africa Initiative. Dazu z&hlen die afrikani-
schen Baumwollgesellschaften sowie sozial-,
umwelt- und entwicklungspolitische Institutionen,
wie der Naturschutzbund Deutschland e. V. (NABU),
die Welthungerhilfe, der World Wide Fund for Nature
(WWF), die niederlandische Universitat Wageningen
und die Wirtschaftsprifungsgesellschaft Price-
waterhouseCoopers (PWC). Das Verifizierungs-
system unterliegt einer regelmaBigen Uberprifung
und Weiterentwicklung durch einen aus Experten von
Nichtregierungsorganisationen und Unternehmen
sowie Baumwollproduzenten zusammengesetzten
technischen Beirat.

Wahrend bis Ende 2012 das Verifikationsmanagement
an die Beratungsfirma PWC delegiert war, ist die
Aid by Trade Foundation seit Anfang 2013 selbst
fUr Management, Qualitatskontrollen und Weiter-
entwicklung der Standards zustandig.

Im Jahre 2013 waren rund 440.000 Kleinbauern
mit einer Produktion von ca. 145.000 Tonnen
Faserbaumwolle nach den Standards CmiA und

SCS*® verifiziert. Im Rahmen der routinemaiig alle
zwei Jahre stattfindenden externen CmiA- und
SCS-Verifikationen auf den Ebenen Feldverifikation
und Verifikation der Entkdérnungsanlagen wurden
im Jahre 2013 folgende Baumwollgesellschaften
und Vertragsbauern re-verifiziert:

i
I

AT
W,
T

1,
W

Cargill (Sambia)

Cargill (Simbabwe)

Faso Coton (Burkina Faso)

GLCC (Malawi)

Ivoire Coton (Cote d’lvoire)

NWK (ehem. Dunavant, Sambia)

Plexus (Mosambik)

Vier weitere Baumwollgesellschaften und ihr
Vertragsbauernstamm wurden 2013 erstmals nach
CmiA-Kriterien durch externe Verifizierer verifiziert:

i
i
WA
m

Alliance (Sambia)

Alliance (Simbabwe)

SECO (Cote d’'lvoire)

Olam (Ghana)

|

Die Anzahl der nach CmiA und SCS verifizierten
Betriebe hat sich im Jahre 2013 somit auf elf Baum-
wollgesellschaften in sieben Landern Afrikas stdlich
der Sahara erhoht.



Burkina Faso

Cote d’lvoire

Malawi

Sambia

Simbabwe

Mosambik

Im Laufe des Jahres 2013 wurde die CmiA-Verifizie-
rungsmatrix (Vol. 2) Uberarbeitet. Wichtige Ande-

COTTON MADE IN AFRICA ORGANIC

Im Laufe des Jahres 2013 wurde CmiA Organic als
ein weiterer Teil der Standardfamilie entwickelt. Das
Grobkonzept fur diesen Standard wurde durch
denselben Experten erstellt, der bereits den Entwurf
der CmiA-Verifikationsmatrix erarbeitet hatte.
Bereits erprobte Bio-Standards wurden um soziale
CmiA-Kriterien erweitert. Nach einer Expertenrunde
fur Feedback und zur weiteren Verfeinerung sowie

KOOPERATION MIT ACTIF

Um die Weiterverarbeitung der nachhaltig erzeugten
CmiA-Baumwolle in den textilen Wertschdpfungs-
ketten auf dem afrikanischen Kontinent voran-
zutreiben, haben die Aid by Trade Foundation,
COMPACI und die African Cotton & Textile Industries
Federation (ACTIF) beschlossen, zukUnftig enger
zusammenzuarbeiten. Die im Oktober 2013 geschlos-
sene Kooperationsvereinbarung sieht vor, dass die
drei Organisationen sich gegenseitig darin unter-
stUtzen, die Entwicklung des Baumwollanbaus und
der Textilindustrie in Subsahara-Afrika zu beférdern.
Dies soll vor allem durch einen regelméaBigen

rungen betreffen Ausschlusskriterien, etwa zu
Kinderarbeit, zusatzliche Entwicklungskriterien zu
Vorfinanzierungsverpflichtungen der Baumwoll-
gesellschaften gegentiber den Vertragsbauern sowie
einige kleinere Korrekturen zum besseren Verstandnis
des Sachverhalts. Die CmiA-Verifikationsmatrix
(Vol. 3) und der Subsaharan Cotton Standard (Vol. 2)
wurden in der AbTF-Kuratoriumssitzung im Herbst
2013 verabschiedet und traten zum 11.2014 in Kraft.

Seit Februar 2013 ist die Verifizierung von CmiA-
Baumwolle aus Benin ausgesetzt. Die Stiftung hatte
sich zu diesem Schritt entschlossen, nachdem die
Regierung von Benin die Rahmenbedingungen fur
den Baumwollsektor insofern geandert hatte, dass
die Einhaltung der CmiA-Nachhaltigkeitskriterien
nicht mehr gewahrleistet war. Die AbTF zieht sich
jedoch nicht komplett aus dem Land zurtck. Die
SchulungsmaBnahmen werden weiter fortgesetzt,
ebenso werden die Kooperationsprojekte zur Verbes-
serung der schulischen Infrastruktur 4 weitergefthrt.

einer offentlichen ,Anhoérung” im Rahmen von ISEAL
(International Social and Environmental Accredita-
tion and Labelling ) Alliance wurde CmiA Organic
(Vol. 1) bei der AbTF-Kuratoriumssitzung im Herbst
2013 verabschiedet und Bio-Baumwolle nach den
Richtlinien des CmiA-Organic-Standards in Zusam-
menarbeit mit der Baumwollgesellschaft BioSustain
in Tansania angebaut.

Informationsaustausch, gemein-
same Stakeholder-Arbeit und
Kommunikation gewahr-
leistet werden. ACTIF ist
eine Nichtregierungsorgani-
sation mit Sitz in Kenia. Ihr
Ziel ist es, den Baumwoll- und _ 5
Textilsektor im &stlichen und SO
studlichen Afrika zu férdern und die

Interessen von nationalen Baumwoll- und Textil-
verbanden aus rund 25 afrikanischen Landern
zu vertreten.

ACTIF |

?In den Entkérnungsanlagen wird die Baumwolle von den Baumwollsamen getrennt und zur weiteren Bearbeitung in der textilen

Kette in Ballen gepresst und verpackt.
$Siehe Seite 08 “Siehe Seite 14



4. KOOPERATIONSPROJEKTE

UMSETZUNG VON KOOPERATIONSPROJEKTEN IN AFRIKA

Seit 2009 setzt die Aid by Trade Foundation gemeinsam mit Unternehmenspartnern, Baumwollgesell-
schaften, Nichtregierungsorganisationen wie der Welthungerhilfe und Partnern der 6ffentlichen
Hand, wie der Deutschen Investitions- und Entwicklungsgesellschaft mbH (DEG) und der Deutschen
Gesellschaft fiir Internationale Zusammenarbeit (GIZ), Kooperationsprojekte in den CmiA-Projekt-

regionen um.

Der Uberwiegende Teil dieser Projekte wird als
offentlich-private Partnerschaft (Public-private
Partnership - PPP) umgesetzt. Das hei3t: Private
Gelder, die die Initiative gemeinsam mit den Baum-
wollgesellschaften vor Ort und Unternehmen der
Nachfrageallianz aufbringt, werden zusammen mit
offentlichen Mitteln der DEG, die vom Bundes-
ministerium fur wirtschaftliche Zusammenarbeit
und Entwicklung (BMZ) bereitgestellt werden,
verwendet. Wahrend die Baumwollgesellschaften
oder lokale Nichtregierungsorganisationen fur die
Realisierung der Projekte vor Ort verantwortlich
sind, kontrolliert die Aid by Trade Foundation
kontinuierlich deren Umsetzung und ist fur die
Kommunikation an die Projektpartner verant-
wortlich. Die lokale Bevdlkerung entwickelt die
Projektvorschlage entscheidend mit und wird aktiv
in deren Ausgestaltung integriert. Fur alle Projekt-
partner bedeutet diese Art der Kooperation eine
Vervielfachung ihrer investierten Mittel und damit
auch eine maximale Wirksamkeit in der jeweiligen
Projektregion. Das Gesamtvolumen der Koopera-
tionsprojekte betrug im Jahr 2013 684.000 EUR,
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davon wurden 196.000 EUR als Projektmittel
ausgezahlt. 89 % der ausgezahlten Mittel stammen
aus privaten Quellen, d. h. aus Beitragen der Textil-
unternehmen und der Baumwollgesellschaften.

KOOPERATIONSPROJEKTE IM JAHR 2013

Angaben in TEUR ausgezahlte

Projektmittel

Managementleistung
AbTF

Riickstellungen
far Folgejahre

BURKINA FASO — SCHULBILDUNG FUR KLEINBAUERN

Das Projekt zur funktionalen Alphabetisierung von CmiA-Kleinbauerinnen und -Kleinbauern in
Burkina Faso wurde erfolgreich abgeschlossen. Insgesamt erlernten knapp 5.500 Personen Lesen
und Schreiben; mehr als 60 % derjenigen, die den Abschluss geschafft haben, waren Frauen. In
den Kursen wurden auch wichtige Aspekte des taglichen Lebens wie Gesundheit und Hygiene
sowie praxisrelevante Themen der landwirtschaftlichen Produktion wie Tierhaltung, Trinkwasser-
nutzung und Abwasserwirtschaft vermittelt. Dies hat zu wichtigen positiven ,Nebenwirkungen”
bei der Zielgruppe gefuhrt. So hilft z.B. ein gesteigertes Bewusstsein fur Sauberkeit und Hygiene
Krankheiten zu vermeiden. Gemeinsame Umsetzung mit den Partnern:; Otto Osterreich, Welthunger-
hilfe, Organic (lokale NGO), DEG. Gesamtbudget: 282.000 EUR.
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BENIN — VERBESSERUNG DER SCHULISCHEN INFRASTRUKTUR

Das 2011 begonnene Kooperationsprojekt zur Verbesserung des Zugangs fur Kinder zu Grund-
schulbildung im Norden Benins wurde bis Juni 2014 verlangert. Zehn Schulgarten sind inzwischen
angelegt, dank einer zusatzlichen Finanzierung wurden insgesamt 66 Schulkantinen bis Ende
2013 fertiggestellt, zusatzliche 10.000 Schuluniformen sowie 10.000 SchulbUlcher wurden verteilt.
Weitere drei Schulgebdude konnten im Berichtsjahr gebaut und in Betrieb genommen werden;
damit wurden funf Schulgebaude fur jeweils 150 Schulkinder vollstdndig errichtet. Gemeinsame
Umsetzung mit den Partnern: Tchibo, GIZ ProAgri Benin, Baumwollgesellschaft ICA-GIE, lokaler
Bauernverband, DEG. Gesamtbudget: 972.000 EUR.
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SAMBIA — VERBESSERUNG DER SCHULISCHEN INFRASTRUKTUR (ZWEI PROJEKTE)

Bei den beiden Schulinfrastrukturprojekten in Sambia wurden nach einigen Verzdégerungen im
Berichtszeitraum neun neue Schulgebaude im Rohbau errichtet sowie zwei weitere renoviert (funf
Schulen mit Projektpartner Cargill Zambia, vier neue und zwei renovierte Schulen mit Projekt-
partner NWK (vormals Dunavant Zambia)).

Gemeinsame Umsetzung mit den Partnern: Tchibo, Baumwollgesellschaft Cargill Zambia,
DEG (Projekt 1) bzw. Otto Group, Baumwollgesellschaft NWK Zambia, DEG (Projekt 2). Gesamt-
budget: 947.000 EUR.
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COTE D’IVOIRE — FORDERUNG VON FRAUENKOOPERATIVEN

In Cote d’lvoire unterstUtzte unser Projektpartner, die lokale Baumwollgesellschaft Ivoire Coton,
zwoOlf Frauenkooperativen mit insgesamt gut 1100 Mitgliedern im Norden des Landes mit Saatgut,
Werkzeugen und anderen Materialien beim GemuUseanbau. Mehr als 1.000 Frauen wurden auf3erdem
in Schulungen verbesserte Techniken fur den Gemuseanbau vermittelt. Weitere 26 Frauenkoope-
rativen mit rund 1.750 Mitgliedern wurden bereits ausgewahlt, im Jahr 2014 weitere UnterstUtzung
zu erhalten. Gemeinsame Umsetzung mit den Partnern: C&A, Baumwollgesellschaft Ivoire Coton,
DEG, AbTF. Gesamtbudget: 100.000 EUR.
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MOSAMBIK — TRINKWASSER, SANITAR UND HYGIENE

Fur ein weiteres Kooperationsprojekt in Mosambik wurde im Berichtsjahr der Grundstein gelegt.
Die Finanzierung fur ein Projekt im Bereich Trinkwasser, Sanitar und Hygiene konnte gesichert
werden. Als weitere Partner wurden die Baumwollgesellschaft Plexus Mozambique sowie die
Nichtregierungsorganisation CARE Mozambique als Umsetzer gewonnen. Ein gemeinsamer
Projektantrag zur Kofinanzierung des Projekts im Rahmen einer &ffentlich-privaten Partnerschaft
(Programm develoPPP) wurde zum Ende des Berichtsjahres bei der DEG eingereicht. Erste Gesprache
vor Ort zur Projektplanung haben stattgefunden. Gemeinsame Umsetzung mit den Partnern: OTTO,
Baumwollgesellschaft Plexus, CARE Mozambique, DEG, AbTF. Gesamtbudget: ca. 300.000 EUR.
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CmiA MACHT SICH FUR FRAUEN IN SAMBIA STARK

Starke Frauen sind ein wichtiger Schlissel fiir eine nachhaltige Entwicklung. Ein guter Grund fiir CmiA
Frauen auf ihrem Weg in die wirtschaftliche Unabhangigkeit besonders zu unterstiitzen.

Eine der 85.000 gefdrderten Frauen ist Nelifa Miti
aus Sambia. Sie hat gelernt auf eigenen Beinen zu
stehen und alleine fur ihre Familie zu sorgen. Nelifa
Miti stammt aus einem kleinen Dorf bei Chipata im
ostlichen Sambia. Sie ist Witwe und hat 7 Kinder
grofRgezogen. Seit 2010 ist sie im Vorstand des
Chipata Frauenclubs mit anderen Baumwollbaue-
rinnen aktiv.

Bei einer Pressereise der ZEIT nach Sambia
berichtet sie der Journalistin in einem Interview
dariiber, wie sie von dieser Frauenférderungs-
maBnahme profitiert hat:

“Meine Name ist Nelifa. Ich bin Baumwollbauerin
und Mitglied im lokalen Baumwoll-Frauenclub. Der
Verein ist sehr wichtig fldr mich, da ich viel Gber
Baumwollproduktion und den Anbau anderer Feld-
frichte wie zum Beispiel Mais gelernt habe. Wir
werden in neuen Anbaumethoden geschult, mit
denen wir Wasser sparen und unsere Béden schiit-
zen kénnen. Das, was wir auf unserem Gemein-
schaftsfeld gelernt haben, versuchen wir so gut wir

kdnnen auf unseren eigenen Feldern umzusetzen. Und
wir haben gemerkt, dass sich diese Arbeit in der
Gemeinschaft fur uns Frauen auszahlt. Unser Ein-
kommen hat sich erhoht und wir kénnen uns mehr
Dinge leisten. Flr mich persénlich ist es sehr wichtig,
dass ich durch den Club andere Frauen kennen-
gelernt habe, die nicht unbedingt aus meinem Dorf
kommen. Gemeinsam mit den anderen Frauen
geben wir uns Kraft und beraten uns gegenseitig -
bei Fragen zum Anbau aber genauso auch bei
Problemen des alltédglichen Lebens. Mein Wunsch
iSt, dass mehr Frauen zu kreativen Geschdafts-
frauen werden, so dass sie nicht mehr ums reine
Uberleben kdmpfen mdssen. Ich bin Witwe. Die
Gemeinschaft des Clubs hat mir die Kraft gegeben,
mich alleine um meine Familie kimmern zu kén-
nen. Unser Verein versucht noch weitere Frauen zu
ermutigen Baumwolle anzubauen - insbesondere
sprechen wir diejenigen an, die denken, sie kénnen
es alleine nicht schaffen. So hat der Verein bereits
vielen Frauen geholfen- sowohl! in der Dorfgemein-
schaft als auch beim Baumwollanbau.”




9. SUPPLY CHAIN MANAGEMENT

Der Servicebereich Supply Chain Management bietet den Partnern der Nachfrageallianz operative Hilfe-
stellung bei der praktischen Umsetzung von Cotton made in Africa sowohl in den Einkaufsabteilungen
der Unternehmen als auch in den Sourcing-Markten an. Dabei ist es eine der wichtigsten Aufgaben des
Bereiches, auf den textilen Beschaffungsmaéarkten Einkaufspreise ohne Mehrkosten fiir den Bezug von
nachhaltig produzierter Baumwolle zu gewéhrleisten und eine reibungslose Integration in die textilen
Wertschopfungsketten ohne Zeitverzégerungen sicherzustellen.

DIE SYSTEME MASS BALANCE UND HARD IDENTITY PRESERVED

Ein besonderes Augenmerk liegt auf dem Thema
Transparenz, also der Nachverfolgbarkeit des
Rohstoffes durch die textile Kette. Grundsatzlich
kann bei CmiA der Weg der Baumwolle von der
Entkdrnungsanlage bis zur Anlieferung des ferti-
gen Textils beim Unternehmenspartner transparent
nachverfolgt werden. Die Nachfrageunternehmen
haben aber die Wahl, bis zu welcher Tiefe sie die

Baumwolle tatsachlich identifizierbar machen wollen.

Es gibt im System CmiA bei der Weiterverarbeitung
der Baumwolle grundsatzlich zwei Moglichkeiten der
Ruckverfolgbarkeit, die unterschiedliche Produkt-
auszeichnungen und Kommunikationsmoglich-

keiten bieten: das System ,Hard Identity Preserved"

(HIP) und das System ,Mass Balance"” (MB).

Beiden Alternativen liegt eine lUckenlose Ruckverfol-
gung vom Anbau Uber die Entkdrnungsanlage bis
zur Spinnerei zugrunde. Danach unterscheiden sich
die beiden Systeme und der Grad der Transparenz
andert sich entsprechend.

Die Schnittstelle im Zusammenhang mit der Waren-
beschaffung zwischen der Lieferkette des Unter-
nehmens der Nachfrageallianz und der nachhaltig
produzierten CmiA-Baumwolle stellt in der Regel
die Spinnerei dar. Hier findet eine Mengenkontrolle
statt. Dabei wird Uberpruft, ob bei der Spinnerei die
Bilanz von eingekaufter Menge CmiA-Baumwolle

und produziertem CmiA-Garn stimmt. Dazu
meldet die Spinnerei inhre Bestandszugange und
-abgange an die Aid by Trade Foundation. Das
System funktioniert demnach in der Logik des
,Okostrom*“-Modells und die Bilanz (Eingange
CmiA-Baumwolle = Ausgange CmiA-Garne) wird
auf Ebene der Spinnerei kontrolliert. Ist das Konto
negativ, muss eine ausreichende Menge CmiA-
Baumwolle nachgekauft werden.

Unternehmen, die Partner der Initiative Cotton
made in Africa sind und im System MB arbeiten,
unterstUtzen durch ihre LizenzgebUhr die Arbeit
der Initiative in den Projektgebieten und kénnen
diese Unterstltzung auch kommunizieren.

HIP gewahrleistet eine vollstandige Transparenz von
der Entkdrnungsanlage im afrikanischen Anbau-
land bis zum Fertigprodukt. Um dieses hohe Maf3
an Transparenz herzustellen, miussen alle Akteure
der textilen Kette die erforderlichen Informationen
in eine CmiA-eigene Datenbank eingeben.

Die Anforderungen an das System stellt die Aid by
Trade Foundation zur Verfligung, die Umsetzung
obliegt dem Handelspartner. Beim Einsatz des
HIP-Systems kénnen in der Kommunikation genaue
Aussagen Uber die Herkunft des Rohstoffs getrof-
fen werden.



CHAIN OF CUSTODY GUIDELINES

Um alle Anforderungen an die Beschaffung von
CmiA-Baumwolle und die Weiterverarbeitung im
System MB oder HIP zusammenzufassen und fur
die Partner umsetzbar zu machen, wurde eine
umfassende ,Chain of Custody Guideline” erstellt.
Sie informiert alle Akteure der textilen Kette, vom
Baumwollhandler Uber den Produzenten z. B. in
Asien bis zum Textilunternehmer in Europa oder
Nordamerika, Uber die korrekte Umsetzung von
CmiA. Gleichzeitig erhéht sich durch die Zusammen-
fassung aller Arbeitsschritte in einem Dokument
das gegenseitige Verstandnis der Partner entlang
der textilen Wertschdpfungskette.

111. SYSTEMS

A. MASS BALANCE (MB)

COTTON MADE IN AFRICA

Jy Guidelines

Die Guidelines kédnnen unter www.cottonmadeinafrica.org/downloads heruntergeladen werden.

SOURCING-SERVICES

Seit das erste CmiA Produkt im Jahr 2007 auf den
Markt gekommen ist, berat der Bereich Supply Chain
Management die Partnerunternehmen bei der rei-
bungslosen und preisneutralen Umsetzung von CmiA
in den textilen Wertschopfungsketten. Dieser Bera-
tungsservice war und ist ein wichtiger Bestandteil der
Arbeit von CmiA fur die erfolgreiche Vermarktung
der CmiA-Baumwolle gegenuber einer internationa-
len Nachfrageallianz. 2013 wurde dieser Service als
eigenstandige Beratungsleistung im Drittgeschaft
angebotsfahig gemacht. Das hei3t, auch Handels-
unternehmen, die (noch) kein Partner von CmiA sind,
kdnnen diese Beratung nachfragen. Das Beratungs-
angebot schliet auch den Einsatz anderer nach-
haltig produzierter textiler Rohstoffe, wie z. B.
Bio-Baumwolle oder recycelter Fasern, mit ein.

1. Beratung von Management und Einkauf in den
Zentralen der Unternehmen

i e

Cotton Trader Cotton Gin Spinning Mill Weaving Mill Manufacturer
Cotton Cotton Lint Lint toYarn Yarn to Fabric Garment

CEO/MD
Head of Department

I . .

Die Beratungsleistung setzt sich aus drei Modu-
len zusammen.

2. Beratung in den Beschaffungsmaéarkten
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3. Aufbau eines HIP-Systems (optional)
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BIOLOGISCHE SCHADLINGSBEKAMPFUNG MIT MOLASSEFALLEN

Afrikanische Baumwollbauern stecken oft in einem Dilemma: Sie miissen sie ihre Pflanzen vor Schad-
lingen schiitzen, doch gleichzeitig haben die hierfiir zur Verfligung stehenden Mittel haufig schadliche
Auswirkungen auf Mensch und Umwelt. Bislang gab es fiir die Losung dieses Problems nur wenige
Alternativen. Um den Einsatz von Pestiziden zu reduzieren, hat Cotton made in Africa ein System bio-
logischer Schadlingsbekampfung eingefiihrt, das zu einer nachhaltigeren Baumwollproduktion in Sub-

Sahara Afrika fiihren soll.

Molassefallen sind ein wichtiger Bestandteil des
neuen Pflanzenschutz-Ansatzes von Cotton made
in Africa: sie enthalten chemische Lockstoffe, die
ahnlich wie BlUtennektar, sowohl die olfaktorischen
als auch die Geschmacksrezeptoren von Insekten
ansprechen. Insekten nehmen die Molasse als
Nahrung wahr, der Geruch Uberlagert den der zu
schutzenden Pflanze, im Fall von CmiA der Baum-
wolle. Die klebrige Molasse lockt die Insekten in die
Fallen, aus denen die Schadlinge dann nicht mehr
entkommen kénnen. Die gelbe Farbe der Fallen ist
eine weitere Stimulanz fUr die Insekten und spricht
insbesondere saugende Schadlinge wie Aphide

Eine 10 %-ige Molasse-Wasser-Losung wird in einen
recycelten gelben Kanister gegeben. Die schmale
Offnung erlaubt ein Einfliegen der Insekten aber
kein Herauskommen mehr. Durch das Einfangen
der Insekten wird die Schadlingspopulation auf
den Feldern reduziert. Molassefallen bieten eine
einfache Moéglichkeit, den Schadlingsdruck auf
den Feldern zu reduzieren und gleichzeitig teure
Schadlingsbekampfungsmittel einzusparen. Die
Baumwollgesellschaften und die Kleinbauern im
sud-o6stlichen Afrika haben die Vorteile der Fallen
schnell erkannt und bereits tausende davon in
Mosambik, Sambia, Simbabwe, Malawi und Tansa-

(Lause) und Weil3e Fliegen an.

nia eingefuhrt.

BAUMWOLLBAUER ZIMA ZACKS UBER SEINE ERFAHRUNGEN MIT DEM EINSATZ DER MOLASSEFALLEN

AUF SEINEM BAUMWOLLFELD:

Wir befinden uns hier auf lhrem
Baumwollfeld. Kénnen Sie fiir
uns das Geheimnis dieser gel-
ben Kanister auf dem Feld lGf-
ten? Handelt es sich hierbei um
einen speziellen ,,Zauber*“?

Hier ist Uberhaupt keine Zauberei
im Spiel. Als ich begann Baum-
wolle anzubauen, erlernte ich die
Methode des Schadschwellen-
prinzips. Dabei verwendete ich
eine selbstgemachte Tafel, um
Ndatzlinge und Schédlinge zu
zdhlen und so die Baumwoll-
pflanzen zu schdtzen. AulBerdem
lernten wir, diese gewdhnlichen
gelben Kanister zu benutzen,

in die wir zuvor Molasse einge-
fallt haben. Normalerweise legen
die Schadlinge Eier, aus denen
die Baumwollkapselraupen
schlipfen, die die Baumwoll-
pflanzen schddigen. Aber jetzt
werden die Insekten von dem
sutBen Geruch der Molasse und
der gelben Kanisterfarbe in die

Fallen gelockt, bevor sie Eier
legen kénnen.

Erzahlen Sie uns bitte von
Ihren Erfahrungen mit dieser
Art Fallen.

Ich habe diese Fallen aufgestellt,
als die Pflanzen auf dem Feld
ungeféhr vier bis finf Wochen alt
waren. Mir wurde dieser Zeitounkt
empfohlen, denn diese Wachs-
tumsphase ist far die Pflanzen
besonders kritisch. Ich bin von
der Wirksamkeit der Molasse-
fallen Gberzeugt. Bis jetzt habe
ich darin 86 Motten gezahlt und
so die meisten Schadlingen von
meinem Feld abgewehrt. Ich
héatte viel mehr Geld ausgegeben,
wenn ich rein nach dem Kalender
Spray-Programm gearbeitet und
somit sechsmal gesprayt hatte. So
habe ich bis heute auf meinem
Feld nur viermal gespritzt und bin
damit deutlich weniger Pestiziden
ausgesetzt worden. Es ist auB3er-

dem sehr einfach, die Fallen auf-
zustellen. Mir ist aufgefallen, dass
die Molassefallen auch Bienen auf
mein Feld locken, was eine gute
Sache ist. Jetzt brauchen wir
hier nur noch mehr von diesen
gelben Kanistern.

~ ZIMA ZACKS.
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6. MARKETING UND KOMMUNIKATION

ALBERT-WATSON-AUSSTELLUNG IM RAUTENSTRAUCH-JOEST-MUSEUM

Das 2012 erfolgreich in Hamburg lancierte Kunstprojekt mit Albert Watson konnte auch im Jahr 2013
weiter fortgefiihrt werden. Nach Ausstellungsende in den Hamburger Deichtorhallen im Méarz 2013
wurde der Teil der Ausstellung, den Albert Watson exklusiv fiir die Aid by Trade Foundation in Benin
fotografiert hatte, von dem Kdélner Rautenstrauch-Joest-Museum fiir Volkerkunde als Sonderausstellung
mit dem Titel ,,Albert Watson - 14 Days in Benin*“ gezeigt. Zu den 35.000 Besuchern der Ausstellung

in Hamburg kamen somit weitere 10.000 Besucher der Kélner Schau dazu. Die Ausstellung wurde vom
28.4. bis 28.7.2013 gezeigt und wurde wie schon zuvor in Hamburg von dem bekannten Kurator Prof.

Ingo Taubhorn zusammengestellt.

Der CmiA-Unternehmenspartner Ernsting’s Family
sowie die DEG finanzierten als Sponsoren die Ausstel-
lung. Als Begleitprogramme wurden Modenschauen,
aber auch inhaltlich anspruchsvolle Diskussions-
runden zum Thema nachhaltiger Konsum und
gerechter Handel unter guter Beteiligung der interes-
sierten Kolner Bevoélkerung durchgefuhrt. Eine grof3e
Pressekonferenz zu Beginn der Ausstellung sowie

Die CmiA /Albert Watson Ausstellung in Kéin

eine kontinuierliche Pressearbeit von AbTF, Museum
und Sponsoren sorgten fUr ein grofRes Medienecho.

Durch starke Offentlichkeitsarbeit und durch erheb-
lichen Werbedruck des Museums waren die Aus-
stellung und damit auch Cotton made in Africa im
Ausstellungszeitraum im Kdlner Stadtraum sehr
prasent und sichtbar.




ERFOLGREICHER ABSCHLUSS DES ALPHABETISIERUNGS-

PROJEKTES IN BURKINA FASO

In vielen Landern Afrikas ist es ungewohnlich, dass Erwachsene noch die Chance erhalten, Lesen und
Schreiben zu erlernen. Dabei sind diese elementaren Fahigkeiten fiir die Kleinbauern sehr wichtig. Sie
ermoglichen ihnen, das Potenzial der landwirtschaftlichen Schulungen und anderer FérdermaBnahmen
viel besser auszuschoépfen, da sie Notizen machen und so das Erlernte nachlesen und weitergeben kénnen.
Ein 2011 in Burkina Faso gestartetes Kooperationsprojekt, das Erwachsenen Lesen, Schreiben und Grund-
rechenarten vermittelt hat, ist im Jahr 2013 planmaBig abgeschlossen worden. Die Aid by Trade Foundation
initiierte das Kooperationsprojekt und fiihrte es in enger Kooperation mit der Welthungerhilfe, der loka-
len Nichtregierungsorganisation ORGANIC und der Provinzdirektion des burkinischen Ministeriums fiir
Grundbildung und Alphabetisierung (DPEBA) sowie mit der Baumwollgesellschaft Faso Coton vor Ort
durch. Co-finanziert wurde es von Otto Osterreich und der DEG.

Knapp 7.000 Menschen schrieben sich zu den
Alphabetisierungskursen in der Provinz Bazéga im
Zentrum des westafrikanischen Staates ein. Uber
6.000 Erwachsene besuchten die Kurse und ca.
5.500 Frauen und Manner haben ihre Ausbildung
im Jahr 2013 mit Erfolg abgeschlossen. Insbeson-
dere Frauen profitierten von dem Bildungsprojekt.
Nach zwei Jahren kénnen die erwachsenen Schuler
die lokale Sprache Moré lesen und schreiben. Die
Kenntnisse setzen sie sowohl fur ihren beruflichen
Alltag als auch fur die Erziehung ihrer Kinder ein.

Fur die 23-jahrige Fatimata llboudo, Bauerin und
Lehrerin der Alphabetisierungskurse, bringen die
neuen Fahigkeiten den Kleinbauern viele Vorteile.
Sie hat festgestellt, dass vor allem ihre ehemaligen
Schulerinnen dank des neu erworbenen Wissens

selbstandiger sind und gréBeren Wert darauf legen,
dass ihre Kinder regelmaRig die Schule besuchen
und einen Schulabschluss erwerben.




DAS MODELL DER LANDLICHEN GENOSSENSCHAFTSBANKEN

Eines der Ziele von Cotton made in Africa ist, kleinbduerlichen Baumwollproduzenten den Zugang zu
finanziellen Mitteln zu erleichtern. Dies geschieht zum Beispiel durch die Griindung von Genossenschafts-

banken in landlichen Gegenden.

In Kamerun und Sambia werden bis 2015 voraus-

sichtlich zwolf ,,Mikrobanken® ihre Arbeit aufnehmen.

Von diesen Dorf-Banken kénnen die Bauern sofort
profitieren, denn viele Familien sind in der Vorernte-
zeit von Geldverleihern und Krediten zu horrenden
Zinsen von bis zu 100 % albhangig. Von einer im ei-
genen Dorf ansassigen Bank kdnnten Kleinbauern
Geld fur kurze Perioden von zwei bis drei Monaten
zu sehr viel glnstigeren Konditionen leihen.

Die kamerunische Bankengruppe Afriland First
Bank initiierte das Modell der sogenannten MC?-
Genossenschaftsbanken und begleitet es in dem
zentralafrikanischen Land bis heute. In Sambia

Tochtergesellschaft Intermarket Bank. In dem Dorf
Kagoro im Osten Sambias hat 2013 eine dieser MC?
Banken den Betrieb aufgenommen.

Vorher waren Geldinstitute fur die 1.900 Baumwoll-
bauern des Ortes unerreichbar, denn Kagoro ist
mehr als 20 km von der ndchsten Stadt entfernt.
In Kagoro wurden jetzt Exekutivkomitees zusam-
mengestellt, die mehrheitlich aus Bauern, sowie
aus Mitarbeitern der Baumwollgesellschaft Cargill
bestehen. Ein Genossenschaftsanteil kostet 20 US-
Dollar. So kamen bislang 20.000 US-Dollar zusam-
men. Ein Bankgebaude wurde gebaut, Mitarbeiter
wurden im Dorf angeworben und geschult.

- LoZARIA BANDA

: ,) Mmutter von7
; Jah\’en

leistet sie technische UnterstlUtzung durch ihre

ERFAHRUNGEN DER BAUMWOLLBAUERIN LOZARIA BANDA MIT DER GENOSSENSCHAFTSBANK
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Was hat Sie dazu gebracht, Teil-
haberin einer Genossenschafts-
bank zu werden?

Lozaria: Fruher, als ich Geld noch
im Haus aufbewahrte, habe ich
Bargeld oft versehentlich ein-
fach ausgegeben; ich dachte, es
ist ja hoch genug da. Dadurch
konnte ich dann zum Beispiel
keinen Dinger mehr kaufen. Nun
liegt mein Geld sicher auf der
Bank, und ich bin in der Lage,
eine saubere Haushaltsplanung

aufzustellen - das heif3t, ich gebe
die Ersparnisse nur fir Dinge
aus, die ich wirklich bendtige.

Ich erwarte mir von dieser Ent-
wicklung eine Verbesserung des
Lebensstandards meiner Familie.
Bis jetzt habe ich fanf Anteile

an der MC? dje restlichen finf
plane ich in dieser Erntesaison
zu kaufen.

Was sind lhre Erwartungen,
jetzt da Sie Mitglied der MC?
von Kagoro sind?

Lozaria: Meiner Familie wird es
besser gehen. Das Diebstahl-
risiko hat sich reduziert und

ich werde bessere Chancen auf
zinsglinstige Kredite haben -
zum Beispiel zur Anschaffung
von Dinger. So wird auch meine
landwirtschaftliche Produktivi-
tét steigen. AuBerdem hat uns
das MC? Programm als Gemein-
schaft enger zusammengefihrt.
Es lehrt uns, wie wichtig es ist,
zusammenzuarbeiten und ge-
meinsam etwas zu erreichen.
Niemand wird in unserem Dorf
mehr betteln.

Was mochten Sie noch gegen-
tiber Ihren Mitbauerinnen und
Mitbauern ansprechen?
Lozaria: /ch rufe die Frauen auf,
sich an der Entwicklung unserer
Gemeinschaften zu beteiligen.
Als Frauen sind wir dazu beson-
ders gut in der Lage. Die M&nner
bitte ich darum, ihren Frauen

zu erlauben, an solchen Entwick-
lungsprogrammen teilzunehmen.
Frauen kdnnen dabei eine Auf-
gabe Ubernehmen und einen
positiven Beitrag leisten.

Gibt es noch etwas, das Sie
gerne sagen wiirden?

Lozaria: Lasst uns alle bei der
MC2-Bank mitmachen - es ist
unsere eigene Bank! Wir sollten
etwas von dem Geld, aus dem
Verkauf unserer Ernten dafir
investieren, Anteile zu kaufen.
Wer wie ich noch nicht den vol-
len Teilhaberstatus erreicht hat,
sollte diesen jetzt erreichen! Und
wer noch nicht Mitglied ist, soll
wissen, dass er oder sie will-
kommen ist!




Die prédmierten Portrdts des PR Bild Awards 2013

PR-BILD AWARD

Zwei Fotografien, die durch die Kooperation der Stif-
tung mit Albert Watson entstanden sind und die
Einblicke in den Lebensalltag der CmiA-Bauern ge-
wahren, wurden in zwei Kategorien mit dem renom-
mierten PR-Bild Award der dpa-Tochter news aktuell
ausgezeichnet. Die Aufnahme der 21-jahrigen Boukari

Kaoulatou gewann den ersten Preis in der Kategorie
LPortrat”, die auBergewodhnliche Ansicht einer Baum-
wollpflanze konnte sich in der Kategorie ,Produkt”
auf dem zweiten Platz behaupten. Ausgewahlt wur-
den die beiden Bilder aus mehr als 1.700 Bewer-
bungen aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

TRUCK-TOUR DES BUNDESMINISTERIUMS FUR WIRTSCHAFTLICHE ZUSAMMENARBEIT

UND ENTWICKLUNG

Um Verbrauchern in Deutschland die Arbeit des
Bundesministeriums fur wirtschaftliche Zusammen-
arbeit und Entwicklung (BMZ) ndherzubringen,
wurde im Sommer 2013 die ,BMZ Truck-Tour” vom
Ministerium organisiert und durchgefthrt. Um
ausgewahlte Inhalte der deutschen Entwicklungs-
zusammenarbeit plastisch und praxisnah zu prasen-
tieren, wurde auch Cotton made in Africa als Best
Practice und beispielhafte Initiative in das Konzept
integriert. Die Truck-Tour dauerte acht Wochen und
fUhrte insgesamt durch 18 deutsche Stadte. Auf
offentlichen Platzen wurde mit Gewinnspielen,
Informationsstanden und Mitmach-Aktionen Uber
die Arbeit des Ministeriums informiert und fur
mehr Verstandnis fur Themen der Entwicklungs-
zusammenarbeit geworben. Fur CmiA bemalte der
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bekannte Berliner Kunstler Kiddy Citny gemeinsam
mit den Truck-Tour-Besuchern CmiA-T-Shirts mit
Citnys bekannten ,Mauer-Motiven®.

Die welt malen - Zukurit aestalter
gm0 )
] | mr

COTTON
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&l AFRICA

Die CmiA-Station bei der BMZ Truck-Tour



LOGO-RELAUNCH

Das Logo von Cotton made in Africa wurde nach
bereits vorangegangenen Anpassungen einem
Relaunch unterzogen. Der neue Look, dessen
zentrales Motiv ein Herz mit dem Umriss des
afrikanischen Kontinents zeigt, ist nun deutlich
emotionaler und die Botschaft fur den Betrachter
klarer und einfacher zu verstehen. Die Ausgestaltung
des neuen Designs hat die Agentur "Mutter” in Zu-
sammenarbeit mit der AbTF durchgefuhrt. In diesem

EIN KOSTBARES GUT

VIELFALT BEWAH|
NATUR SCHUTZE)

DER OKOLOGISCHE FUSSABDRUCK
VON COTTON MADE IN AFRICA

Zusammenhang wurden auch neue Materialien fur
den Vertrieb erstellt. Drei BroschUren sorgen fur
eine klare und einfache Darstellung der wichtigen
USPs von Cotton made in Africa und informieren
Uber Arbeit und Ziele der Initiative.

Logo Guideline sowie alle Broschiiren k&nnen
unter www.cottonmadeinafrica.org/downloads
heruntergeladen werden.

COTTON
MADE IN AFRICA

HILFE ZUR SELBSTHILFE
DURCH HANDEL
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FRAUENKOOPERATIVEN
IN COTE D‘IVOIRE

Im Rahmen der Cotton made in Africa Initiative unterstiitzen die Aid
by Trade Foundation und die DEG gemeinsam mit der Baumwoll-
gesellschaft Ivoire Coton 38 Frauenkooperativen mit insgesamt ca.
2.000 Mitgliedern im Norden von Coéte d’lvoire mit 100.000 Euro.
Dafiir wurden vor allem Materialien fiir den Gemiiseanbau wie Saat-
gut und Zaune angeschafft und der Bau von Brunnen mit finanziert.

Frauenkooperativen haben in Cote d’lvoire bereits seit vielen Jahren
Tradition. Durch den Zusammenschluss zu einer Gruppe kdnnen

die Frauen gemeinsam die Felder bestellen, Gemuse anbauen und
gemeinsam ihre Ernte verkaufen. Dadurch erhalten sie ein zusatzli-
ches eigenes Einkommen, das ihnen ein Stuck Unabhangigkeit sichert
und der Familie unmittelbar zugutekommt. Wahrend dieses Einkom-
men, meist sofort flr den taglichen Bedarf ausgegeben werden muss,
ermodglicht ihnen die Kooperative auch gemeinsam als Gruppe zu
sparen. Dieses Geld der Gruppe wird fur dringende Ausgaben einzel-
ner Mitglieder wie z.B. ein Krankenhausaufenthalt bei schwerer Krank-
heit oder Geburt oder fUr Schulmaterialien verwendet.

Jedes Mitglied der Gruppe kann den ndtigen Betrag aus der Gemein-
schaftskasse erhalten und zahlt diesen anschlielend wieder zurdck.
Dieses Kreditsystem ist flr viele Frauen eine grof3e Hilfe in ihrem
Alltag. Die Frauen bauen als Gruppe auf einem gemeinsamen Feld
Zwiebeln, Salat, Tomaten, Piment und Auberginen an. Ein Teil des
Gemuses wird fur die Ernahrung der Familie verwendet, der andere
Teil wird auf dem Markt verkauft. Durch den Zusammenhalt in der
Kooperative erfahren die Frauen Unterstitzung und Sicherheit. Wenn
eine Entscheidung zu fallen ist, versammelt sich die ganze Gruppe um
diese gemeinsam zu diskutieren. Auf den meisten Frauen lastet neben
Haushalt und Kinderversorgung auch die Arbeit auf dem Feld. Der
Zusammenhalt der Frauen in der Kooperative bietet pragmatische
Hilfe im Alltag und starkt das Selbstbewusstsein der Frauen.

,, Vor neun Jahren hat
mich mein Ehemann verlassen.
Ich stand ganz alleine da und
wusste nicht, wie ich meine
Kinder ernahren sollte. Mit der
Kooperative baue ich nun
Gemdse, Mais und Reis an.
Gemeinsam kénnen wir uns
nicht nur gegenseitig unter-
Stutzen, sondern auch etwas fir
die Gemeinde tun. In diesem
Jahr haben wir eine Tonne Reis
an die Kantine der Grund-
schule gespendet.

Das Schénste an unserer
Kooperative ist, dass wir Frauen
immer zusammenkommen
sobald eine von uns Hilfe
bendtigt. Ob eine Geburt, eine
Hochzeit oder eine Beerdigung
ansteht - alle Frauen kommen
dazu und wo nétig, steuert die
Gruppe etwas Geld bei. \Vorher
wurden solche Anldsse nur mit
der Familie geregelt, jetzt helfen
alle Frauen mit. Ich weif3 an wen
ich mich mit meinen Sorgen
wenden kann. Die Kooperative
hat mir auch geholfen, das Geld
fur die Schulausbildung meiner
Kinder zu verdienen - inzwischen
gehen alle finf zur Schule.
Alleine hétte ich das nicht
geschafft. Aber zusammen kann

man viel erreichen. “




DAS JAHR 2013 IN ZAHLEN
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\ Die Zahlen beziehen sich auf die Baumwollsaison 2012/13

—> |m Berichtszeitraum haben 689.900 Bauern —> 71% der Bauern erhielten Schulungen in

v
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im Rahmen des COMPACI-Programms Ver-
trage mit Baumwollgesellschaften geschlos-
sen, 438.605 Kleinbauern sind nach den
CmiA- bzw. SCS-Kriterien verifiziert.

296.000 Kleinbauern haben an den landwirt-
schaftlichen Schulungsprogrammen teilge-
nommen. Die Zahl ist im Vergleich zu 2012
(> 315.000 Bauern) geringer, da ein grofer
Teil dieser Bauern bereits eine Schulung im
Vorjahr erhalten hatte.

95% der Bauern profitierten von einer
Vorfinanzierung ihrer Inputs wie Saatgut,
Dungemittel etc.

guten agrarischen Praktiken wie rechtzeitige
Bodenvorbereitung, jadten, mulchen, gute
Erntemethoden etc.

43% der Bauern wurden in ,konservierender
Landwirtschaft” (konservierende Boden-
bearbeitung, minimales Pfligen, dauerhafte
Bodenbedeckung durch Mulchen, Anbau
in Fruchtfolge zur Erhalt der Bodenfeuch-
tigkeit und Bodenfruchtbarkeit) geschult.

23% der Kleinbauerinnen sind in Frauen-
clubs organisiert.

ANZAHL DER AN CmiA BZW. SCS BETEILIGTEN KLEINBAUERN 2013

Burkina Faso
24.048 (SCS)

Coéte d’lvoire
58.070

Ghana /

8.600

Sambia
220.906

Simbabwe
34.422

Malawi
20.372

\ Mosambik
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AID BY TRADE FOUNDATION

Die Aid by Trade Foundation wurde 2005 von dem Hamburger
Unternehmer Dr. Michael Otto gegrindet und ist seither eine von
der Otto Group unabhangig agierende Stiftung. Ihr Ziel ist es,
durch Handel Hilfe zur Selbsthilfe zu leisten und so den Erhalt
lebenswichtiger Ressourcen und die Zukunftsfahigkeit folgender
Generationen zu sichern. Die Aid by Trade Foundation ist die
Dachorganisation von Cotton made in Africa und setzt mit der
Initiative ihre Stiftungsziele in die Tat um.

Aid by Trade Foundation
Bramfelder Chaussee 105 - 22177 Hamburg
Telefon: +49 40 6461-6848 - E-Mail: info@abt-foundation.org

www.cottonmadeinafrica.org
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